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1. INFORMACION GENERAL

Nombre Programa: TENDENCIAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Tipo de programa: Seminario

Facultad articulada: |Ciencias Economicas y Administrativas

Duracion: 8 horas

Publico objetivo:

Personas interesadas en conocer sobre el comercio internacional y como éste puede potenciar los
productos, mercados y negocios de los diferentes sectores econémicos.

Justificacion:

Desde la apertura de 1991 en Colombia, el comercio internacional se ha convertido en un
importante vehiculo de crecimiento, desarrollo y sostenibilidad para un alto porcentaje de actores
economicos en el Pais. No obstante, para muchas otras organizaciones, todavia parece ser una
herramienta distante y poco explorada, por lo que el potencial de este escenario puede estar siendo
aun poco aprovechado, en muchas ocasiones, por desconocimiento o concepciones equivocadas.

Objetivo general:

Identificar el comercio internacional como un vehiculo de crecimiento y desarrollo para los diferentes
actores economicos y aprovechar de mejor manera el potencial que esta herramienta le puede
brindar a las diferentes organizaciones.

Objetivos especificos:

-Entender el concepto de comercio internacional como un concepto integral para todos los actores
econdémicos.

-ldentificar el comercio internacional como nuevo escenario de accion para las organizaciones.
-Comprender los retos que el comercio internacional presenta y las maneras de enfrentarlos.
-Conocer las oportunidades que el comercio internacional le puede brindar a las organizaciones.

Competencias a adquirir:

Herramientas para aprovechar las oportunidades que el comercio internacional le puede ofrecer a
las diferentes organizaciones y la capacidad de entender y enfrentar adecuadamente los retos que
se puedan presentar.
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3. METODOLOGIA

Virtual sincronico por medio de sesiones tedrico practicas, con analisis de casos y participacion de
los asistentes.




