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1. INFORMACION GENERAL

Diplomado en Marketing Politico: La profesionalizacion de las camparfias

Nombre Programa: y
politicas.

Tipo de programa: Diplomado

Facultad Articulada; | COmunicacion

Programa Articulado: Comunicacion y Relaciones Corporativas

Duracion: 100 Horas

Pablico Objetivo:

Profesionales y estudiantes de diversas areas, concejales, diputados, funcionarios publicos,
periodistas dedicados al cubrimiento de temas politicos, candidatos a cargos de eleccion popular,
coordinadores de campafia, jefes de prensa de las campafas politicas y oficinas gubernamentales,
estudiantes de comunicacién, derecho y ciencias politicas.

Justificacion:

En todo el mundo, las campafias electorales cambiaron a partir de la revolucion de las tecnologias
de la informacion. Las diferentes formas de realizar campafas electorales se han generalizado a
través de las nuevas tecnologias y medios de comunicacion de masas, especificamente television
e internet, que son las herramientas donde actualmente se disputan las camparfas electorales
(Gibson y Rommele, 2001; Crespo, et al, 2008).

A partir de la década de 1970, en América Latina se generd un proceso de consolidacion de las
practicas que permitian desarrollar los procesos electorales. Actualmente, este proceso se ha
modernizado debido a que los politicos se han dado cuenta que el respaldo tradicional de los
partidos politicos ya no es suficiente para conseguir su objetivo de llegar al poder y los ciudadanos
demandan respuestas cada vez mas rapidas y eficientes por parte del Estado, lo que ha dado
origen al concepto de Marketing Politico y profesionalizacion de las campafas electorales, basado
en el modelo norteamericano, que supone el incremento de técnicas y estrategias profesionales en
los partidos politicos y sus candidatos para potenciar el voto de los electores.

Objetivo General:

Abordar los conceptos basicos de la comunicacion politica, la propaganda politica clasica hasta las
técnicas mas modernas de Marketing Politico, centrado todo ello en la organizacion, desarrollo y
técnicas tipicas de las campafas electorales.

Objetivos Especificos (Maximo 3):

* Estudiar el fendmeno de las campafas politicas en Colombia en los ambitos local, regional y
nacional.

» Reconocer las herramientas comunicacionales para la intervencion en camparas electorales.




* Brindar a los estudiantes herramientas desde la comunicacion para la construccion de estrategias

para realizar campanfas politicas.

Competencias:

Competencia estratégica, competencia socio afectiva, competencia comunicativa, competencia

investigativa y competencia interpretativa.

Conocimientos Previos Requeridos:

Conocimientos basicos de cultura politica, contexto politico y contexto nacional.

2. ESTRUCTURA

Modulos Temas y Subtemas Intensm_lad
Horaria
- Las campafias premodernas: los
militantes, el partido como base de la
campanfa.
- Las campafas Modernas: los medios de
comunicacién y la personalizaciéon de la
politica.
~ . - Las campafias posmodernas: el Marketing
Las Campafnas Electorales: su oy oy
. . > . Politico, los asesores externos y la politica
historia y evolucion. Desde el partido 20
politico ~ hasta : laorganizacion| El sistema de partidos, el sistema| 20 horas
electoral. Estudios de Casos : :
) electoral y el sistema de Medios en
Colombia. )
Colombia.
- La cultura politica y la coyuntura politica.
“Porqué votan los colombianos”.
- La profesionalizaciéon de las campafias
politicas en Colombia y las viejas usanzas
(clientelismo y patronazgo).
- Financiacion de las campafas electorales
- Las campafias a nivel sub nacional
, - Modelos y formas de la propaganda
Persuasion, Jpropaganda Y |- Técnicas y reglas de la propaganda
comunicacion politica - Principales canales de la propaganda
- o 20 horas
- Propaganda electoral y publicidad politica
- La comunicacion politica: intencional y no
Intencional.
IF_)ols,tmedlos y la politica: El Marketing | Marketing Politico o Marketing comercial.
olitico - Marketing electoral y Marketing de
gobierno. 20 horas
- Los medios y las encuestas de opinion.
- De la video politica, a la Ciberpolitica
~ : - El sistema de partidos, el sistema
Las campanias y el marketing en : :
. electoral y el sistema de Medios en
Colombia )
Colombia. 20 horas

Las campafias a nivel sub nacional

- La cultura politica y la coyuntura politica.
“‘Porqué votan los colombianos”.




- La profesionalizacion de las camparfias
politicas en Colombia y las viejas usanzas
(Clientelismo y patronazgo).

- Financiacion de las campafas electorales

- Partidos politicos, organizaciones sociales
y administraciones.

- Planificacion, comunicacién y promocion
Gerencia de Campafias: ¢Como hacer | externas.

una campana politica? - Identificacion y gestion de crisis.

- Protocolo y elecciones.

- La asesoria de imagen

- Protocolo y comunicacion.

- Organizacion de actos electorales.
Analisis de casos

20 horas

3. METODOLOGIA

Estrategias didacticas:

Se propone un curso tedrico-practico. En la primera parte se estudiara la teoria basica para
entender la disciplina del Marketing Politico, mediante el andlisis de los nuevos actores de la
comunicacion y su injerencia directa en el que hacer de la politica como una nueva linea de trabajo
dentro de la Ciencia Politica y la Comunicacion Social. Se realizar4 analisis de casos como las
Ultimas campafas electorales en Colombia, América Latina, Estados Unidos y Europa. De igual
forma, los estudiantes tendréan la posibilidad de analizar el fendmeno de profesionalizacion de las
camparias politicas, comprender la cultura politica, el sistema de partidos, el sistema electoral y el
sistema de medios que son el entorno donde se realizan las campafias electorales.

En la segunda parte, se hara un ejercicio de elaboracién de una campafa electoral en sus dos
dimensiones: comunicativo y organizacional. Todos los alumnos participantes de esta experiencia
seran distribuidos en grupos electorales, a los que se les asignara un partido politico ficticio dentro
de una coyuntura politica con caracteristicas realistas. A lo largo del desarrollo de la actividad,
cada partido tendra que invertir sus recursos en las acciones comunicativas que logren la mayor
intencion de voto. En la Gltima semana de clase se presentaran los productos y se elegira la mejor
campafa. En esta segunda parte del curso el estudiante tendra la oportunidad de participar en
talleres practicos donde se ejercite las diferentes herramientas comunicativas que tiene la
elaboracion de una campafia politica. Finalmente, se realizara una reflexion del ejercicio develando
los aciertos y desaciertos del trabajo en grupo y de la importancia de entender los problemas de la
disciplina del Marketing Politico a nivel nacional y subnacional.
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