Caodigo:

@ggixfggg:ﬁg® DISENO MICROCURRICULAR Version:

Clencia y ¢ iherts Edicion: 20/06/2017

1. INFORMACION GENERAL

Nombre Programa: DIPLOMADO EN PLANEACION Y ESTRATEGIA DIGITAL

Tipo de programa: Diplomado

Facultad Articulada: |Comunicacion

Comunicacion y Relaciones Corporativas, Comunicacion Grafica
Programa Articulado: |Publicitaria, Comunicacién y Lenguajes Audiovisuales, Comunicacion y
Entretenimiento Digital

Duracién: 84 horas

Publico Objetivo:

Directores de mercadeo, directores de proyectos digitales, gerentes de compainiias, directores de
agencias, planners y estrategas digitales, consultores en areas de mercadeo digital, lideres de
produccion digital, ejecutivos de cuentas, estudiantes o recién egresados con enfoque hacia el
marketing digital.

Justificacién: Las nuevas dindmicas sociales y los constantes avances tecnologicos exigen de los
profesionales un perfil mas estratégico y creativo para asi garantizar planes digitales mas eficaces e
innovadores para las marcas

El contenido propuesto en este diplomado busca capacitar a los estudiantes en los diferentes
procesos de la planeacién estratégica digital para comprender los conceptos claves, herramientas
de investigacion digital y tendencias tecnolégicas afines a la publicidad. De esta manera podran
dirigir los procesos digitales de su empresa o proyecto.

Objetivo General:
Desarrollar una mirada mas holistica del ecosistema digital enfocado en la planeacién estratégica
para campafas publicitarias efectivas

Objetivos Especificos:
e Realizar correctamente un benchmarking digital
e Entender las tendencias e innovaciones tecnoldgicas como recurso para la creatividad digital
e Implementar y medir de manera 6ptima un plan de marketing digital

Competencias:
Analitica, interpretativa, argumentativa, creativa y propositiva.

Conocimientos Previos Requeridos:
Conceptos basicos de publicidad, mercadeo y/o comunicacion

2. ESTRUCTURA

Médulos Temas y Subtemas Intensu;lad
Horaria
e Introduccibn al comportamiento
Médulo | digital 16
Fundamentos de la planeacion digital e Nuevos modelos de comunicacion
digital




Bases de la planeacion digital

. e Estructura del ecosistema digital
Maodulo I . D E 16
Herramientas de investigacion digital ® Plataformag de Investigacion digital
e BenchMarking digital
. e Tendencias e innovacion digital
Maodulo - . .
- . L, e Creatividad en la publicidad digital 16
Creatividad e innovacion para la :
SN e Nuevos modelos creativos en
estrategia digital -
entornos digitales
e Estructura de una campafa digital
Médulo IV e Seleccion de plataformas y vehiculos 20
Planeacion en medios digitales digitales

e Compra de medios digitales

e Definicibn de KPI'S para una

Mgdulo V campana digital

Analitica y medicién de campafas be 9 16
. e Analitica de datos

digitales

e Integracion y medicion de campanas

Desarrollo proyecto de planeacion Transversal
estratégica digital

3. METODOLOGIA

Estrategias didacticas:

e Se impartira contenido de manera magistral apoyado de recursos audiovisuales que faciliten
el entendimiento de la teoria necesaria y los conceptos claves del diplomado

e Se tendran espacios para la interaccion y puesta en comun de experiencias y aportes entre
estudiantes y docentes

e Se realizaran actividades practicas en clase con casos reales para aplicar el conocimiento
adquirido

e Se elaborarda un proyecto de planeacion estratégica digital para evidenciar el proceso
formativo llevado a la practica laboral

4. CONFERENCIANTES

Juan David Velasquez, Disefiador, Publicista y Especialista en E-Bussines. Actualmente consultor
Digital para Empresas y Agencias y Director de Planeacion Digital para PHD Medellin.

Esteban Gomez Gomez, Publicista y Comunicador Grafico Publicitario y Especialista en Gerencia
del Mercadeo. Actualmente Consultor y Profesor de Marketing Digital y Director Digital en TBWA
Colombia para Medellin.

Juan Camilo Gonzalez, Publicista, especialista en Gerencia de Mercadeo, Planner y estratega de
ejecuciones en plataformas digitales y medios Atl, analisis de métricas de la industria y
comportamiento del consumidor. Actualmente consultor para agencias y empresas y Account
Director en PHD Colombia.




